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中国电扶梯出口台量逐年递增，受海外需求疲软影响，增幅延续下滑趋势 
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 中国生产和使用的电梯在世界上处于绝对的优势地位 

2015年电扶梯产量: 76万台 

2015年电扶梯出口台量: 7万4千台 

2015年电扶梯国内发运量: 67万台 

2015年底电扶梯保有台量: 426万台 

 行业销售收入: ~2000亿元人民币 

 整梯制造企业：696家 

世界上最开放的电梯市场，具有完整的产业链和生态 

市场分化严重 

外资和本土企业市场份额:55:45 

 维保企业: ~10000家 

 从业人员: 100万  

2015年中国电梯行业和市场整体状况  
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2015年全国新梯市场分布，主要需求集中在中
部和沿海省份 

> 40,000台： 广东，江苏，浙江，山东 (4) 

10,000~20,000台： 陕西，重庆，江西，云南，天津，广西(6) 

< 10,000台： 山西，内蒙古，新建，贵州，吉林，黑龙江，海南，甘肃，宁夏，青海，西藏 (11)  
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20,000~30,000台：河南，河北，四川，安徽，上海，湖北，北京，福建，湖南，辽宁 (10) 13 
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行业发展驱动力和特点 
• 驱动力 

– 快速城市化推动的大规模经济建设 

– 国家严厉土地政策和高容积率的建筑规划 

– 低成本大规模生产和销售 

• 特点 

– 高比例的新客户、新市场 

– 大批新生从业企业 

– 国家行业准入制度推动的快速产能扩张 

– 没有实际意义的企业资质和产品认证证书及年检 

– 制造商、采购方、工程承包商和维保商、监管和检验机
构及用户关系扭曲 

– 监管和标准驱动的产品设计、用户需求没有得到体现 

– 品牌和价格竞争为主，产品演绎质量渐变 



2016~2017年及 
未来市场需求怎样？ 



 城市化率：城市化进程继续，尽

管增速减慢   

 

 改善性住房：二胎政策，住房升

级需求 

 

 拆除改造：老旧住宅，城中村  

电梯需求基本面没有改变，需求量依旧持续 
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城市群建设是电梯市场发展的又一推动力 
 

六大主要城市
群 

城市数
量 

2014人口 

（百万） 

1 
长三角洲城市

群 
26 150 

2 
珠江三角洲城

市群 
16 58 

3 津冀城市群 14 91 

4 
长江中游城市

群 
31 172 

5 成渝城市群 11  91 

6 中原城市群 9 43 

来源：住建部《全国城镇体系规划纲要（2005－2020年），中国中投证券 
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电梯保有量前三位的省份是广东，江苏和浙江， 合计占43% 

> 200,000： 广东，江苏，浙江，山东，上海(5) 

50,000~100,000： 重庆，陕西，江西，广西，天津，云南，山西，内蒙古，黑龙江，吉林， 新建 (11) 

< 50,000： 贵州，海南，甘肃，宁夏，青海，西藏（6）  
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100,000~200,000： 北京，四川，河北，安徽，河南，辽宁，福建，湖北，湖南 (9) 

570,000 

440,000 

370,000 

来源：国家质检总局 
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全国运行老旧电梯保持增长，为更新改造提供机会   

+9% 

2015 2014 2013 2012 2011 

运行超15年老旧电梯台量 

13,000

西安 杭州 南京 成都 广州 深圳 北京 上海 

全国运行超15年老旧电梯台量 部分城市运行超15年老旧电梯台量 

来源：门户网站新闻，协会预测
2010 
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产品质量与价格 

• 采购方采购要求 

• 国内供应商习惯报价方式及内容 

– 电梯是一个极为复杂的工程产品 

– 技术指标要求简化到了极致 

– 电梯设备/工程        普通商品 

– 客户没有以产品全寿命周期评估体系 

• 缺乏严格的竣工验收制度 

– 把政府的合规检验作为工程竣工检验 

• 供应商产品销售量 

– 质量目标 

– 质量弹性 

– 价格弹性 

• 企业营业绩效评估指标 

 



转变观念，迎接挑战 

• 行业报价和合同条款的细化 
– 质量信息公开 

– 咨询服务 

– 合规自我声明 

• 业务模式从以制造为中心以工程项目为中心转变 

• 以现代制造理念，利用专业化分工提升产品质量和行业
效率 

• 提升产品设计质量和工程安装质量 

• 创新质量技术与管理 
– 基于全寿命周期 

– 基于全产业链 

– 基于全价值链 

• 供应链金融 

 

 



采购方/企业标准或产品设计规范 

• 标准是商业合同的通用语言，可以大大简化商业合同 

• 方便买家和供应商之间的沟通 

• 合同纠纷仲裁的依据。 

• 任何标准不能直接在企业应用，必须通过转化为内部的文
件后才能实施 

• 涉及电梯的标准大约有800个，需要综合运用 

• 电梯国家安全标准是最低的安全技术要求，高于国家标准
的企业标准才是企业生产和供应/采购产品的依据 

• 缺乏如：寿命、可靠性、材质、材料/零部件供应商以及
风格等要求 

• 中国缺乏用户的购买标准和验收测试方法规范等 

• 产品个性化、差异化需要 

• 设计指导文件 



技术发展方向 
• 更高的安全性(Safety and Security) 

• 提高产品的可靠性和寿命 

• 绿色环保及可持续发展 
– 新型悬挂手段和曳引机 

– 新材料应用 

– 减少建筑物空间的占用 

• 提高输送能力、乘客的服务质量 

• 远程监控及维修 

• 新型人机界面和创意电梯轿厢设计 

• 方便残障和行动不便（特需）人员的使用 

• 危急情况下的大楼逃生疏散 

• 产品人性化设计与智能化 

• 乘客体验+时尚 

• 智能制造、只能分散制造、工业4.0 

 



行业思考的问题 
• 销售和采购方 

– 采购方是否提出具体的技术要求？在客户没有明确技术要求的情况下
，设备供应商按照什么样的指标进行设计与制造？ 

– 销售方是否提供给客户详细的技术参数、使用说明和维保手册？ 

– 产品使用寿命到底多长才合适？ 

– 合同内容约定是什么？是否明晰？ 

• 电梯维保的具体内容是什么？设计、制造和维保需求的关系
是什么，在当前技术水平下，什么才是最重要的？ 

• 标准是什么？标准、监管与创新的关系 

• 现有管理规定对于改善电梯安全有用吗？ 

• 政府监管的目标是什么？为谁而监管？ 

• 哪个环节才是降低电梯事故风险的关键？ 

• 各相关方的责任划分怎样？事故的调查与处理 

 



谢谢大家！ 


